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Umdenken im Event-Marketing
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chon scit ciniger Zeit miissen auch
wir Event- und Incentivespezialisten
g’ uns der Herausforderung stellen, fr
Kunden trotz deutlich geschrumpfter Marke-
tingbudgets weiterhin hochstehende kreative
und innovative Konzepte zu realisieren. Der-
zeil besonders gefragt sind daher ausgefalle-
ne Ideen fiir kleinere, nicht weniger spekta-
kulidre Veranstaltungen mit positivem Erleb-
nischarakter.
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Adidquates Mittel fur
direkte Kommunikation

Die aktive Zielgruppenansprache iiber den
personlichen Kontakt wird immer entschei-
dender. Immer mehr Unternchmen haben
erkannt, dass sich einzigartige
Events schr erfolgreich in  ganzheitliche
Kommunikationskonzepte einfiigen lassen.
Ein Event ist nicht mehr als isolierte Einzel-
aktivitit zu schen, sondern als absolut adéi-
quates Mittel der direkten Kommunikation.
Denn gerade der Einsatz von Events oder In-
ale Plattform, um bei-
spielsweise Markenwerte und Markenposi-
tionierungen zu transportieren und diese
nachhaltig in den Kopfen von Mitarbeitern.
Partnern und Kunden unserer Kunden zu

kreative

centives bietet eine ideal

verankern.

Besondere Bedeutung haben dabei inter-
aktive Konzepte, die direkt aus der Positio-
nierung der Marke entwachsen und auf Basis
einer Idee im direkten Dialog Erlebnisse
schaffen. Erlebnisse. die Differenzierung fiir
Botschaften unserer Auftraggeber erzielen.
Jeder Event ist eine Chance, interaktiv und
besonders kreativ mit der jeweiligen Ziel-
gruppe umzugehen.

Dabei sind kreative einzigartige Events
(meistens) keine Frage des Geldes. Ohne
grosse [dee entsteht kein grosses Ereignis.
Und ohne grosses Ercignis bietet sich kein
grosses Erlebnis. Keine Frage, gerade bei in-
teraktiven Events gilt es. in den ersten Minu-
ten und Stunden das Eis zu brechen, Emo-
tionen zu wecken. Ein nicht ganz einfaches
Unterfangen: Deshalb spielen bei diesen an-
spruchsvolleren Events die Idee und deren
glaubwiirdige Umsetzung die zentrale Rolle.
Nachfolgend einige Beispicle: Laden Sie Thre
Kunden oder Mitarbeiter zu einem interakti-
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Zeitreise in das frihe Mittelalter.

ven Agenten-Spiel ein. Sie sind auf der Suche
nach einem schwer auffindbaren Treibstoff
und der Ziindausrtstung fiir eine Weltraum-
rakete. Fiir die Suche stehen Ihnen ein «James
Bond» dhnlicher Aktenkoffer und weiteres
Handwerkzeug zur Verfigung. Die Treib-
stofflager werden von bestens ausgebildeten
Abwehragenten bewacht und kontrolliert.
Durch verschliisselte Hinweise konnen Sie es
schaffen, diese zu umgehen und die Ziindung
der Rakete rechtzeitig zu belitigen.

Beim Savoir-vivre-Parcours kommen Ex-
perten zu den jeweiligen Themenbereichen
zu Wort. Seien es Weinkenner, Butler, Desi-
gner, Profimusiker oder Golfkoryphicn, je-
der Teilnehmer wird sicherlich etwas Neues
zu horen bekommen beim Durchlauf der ein-
zelnen Posten. Hier gilt es nicht nur den Ex-
perten zuzuhoren und zuzuschauen, sondern
es sollen zu den einzelnen Themen Aufgaben
erfiillt werden, die zu einer Bewertung (Sa-
voir-vivre-Punkte) fiihren. Ein wissenswerter
und unterhaltsamer Anlass.

Eine Zeitreise mit den Teilnehmern in ei-
ne Epoche des frithen Mittelalters zu wagen.
wo Mirchen, Geschichten, Hofdamen und
edle Ritter zu Hause waren. Das Schlossfest
verspricht nicht nur eine Vielfiltigkeit an
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| des Ereignisses

des Erlebnisses aus.

Kostiimen. So trifft man sich in einer ani-
mierten Ambiance zu den spannenden (aber
harmlosen) Lanzenkdmpfen. Mit den alten
Jagdwalfen Pfeil und Bogen muss der Apfel
getroffen werden, und auch beim Mann-
schaftsbrettspiel ist viel Geschicklichkeit ge-
fragt.

Vorsicht vor
«Verpackungsfalle»

Fiir jeden Geschmack bieten Thnen heute
Agenturen den geeigneten interaktiven The-
menevent an, der zusitzlich in das passende
Rahmenprogramm eingebettet ist. Erfreulich
also, dass immer seltener die Umsetzung der
klassischen Bankettevents inklusive «Berie-
selungseffekt» verlangt wird. Denn bei derar-
tigen Events ist es ungleich schwieriger, spas-
sige und erlebnisreiche Stunden zu bereiten.

Und dennoch tappen noch zu viele Event-
Manager auf Kunden- und Agenturseite in
die «Verpackungsfalle». Immer noch viel zu
viele Events blenden mit der Verpackung, die
iber die fehlende Idee und Kreativitit nur
vordergriindig hinweg tiduschen kann. Eine
«VIP-Lounge» macht noch keinen gelunge-
nen Anlass. Ein Banketttisch mit aufwindi-
ger Dekoration garantiert noch nicht fiir eine
gelungene und intelligente Abendunterhal-
tung, ganz im Gegenteil.

Durchfiihrung von
Events, Incentives
und  werblichen
beispielsweise Give-

Massnahmen wie
aways. Unique Events realisiert seit sieben
Jahren erfolgreich Erlebniswelten fiir Kun-
den, Partner und Mitarbeiter.




